袜标设计内容及要求完整版
一、产品说明

1、产品名称：相思康抑菌除臭健康袜

2、产品定位：中高端袜子市场

3、适宜人群：臭脚、出汗多的男士

4、购买人群：25-40岁的小康消费人群，其中70%为女性

5、销售终端：商超、袜子店

二、袜标设计要求：

1、有利于中高档销售终端的陈列，能明确体现出与其他类似产品的差异化；商超里可以查看下其他家袜标，非功能性袜标一般都是放个代言人的头像，功能性，如竹纤维的，放根竹子这类的。

2、高档、大方，通过袜标能使袜子在一大堆陈列中“现”出来，实现袜标就是广告，就能好卖货的目的。

3、尺寸，正面：90*100mm（长*高），中间折叠：90*12mm，背面：90*175mm（长*高）。

4、其他见附件
其他：部分细节要求
袜标正面

“相思康”logo

一、不臭脚，狠干净。（是主题语）
二、一个图片吧，一个有冲击力的图片，图片表达的意思是解决“臭脚、汗脚”的。最好能达到的高度：借助大众认可的资源，将自己品牌与此资源巧妙的联系在一起，消费者通过此资源可记住自己的品牌，这样少量的传播就可获得较大的收益。

袜标背面
1、 文字部分

脚部健康护理专家

不臭脚  强力吸汗   预防脚气。（“汗”字可以形象一些）

源自美国抑菌卫生整理技术，独有新一代6道抑菌制袜工艺，抑菌分子深入袜子纤维，经国家权威卫生行政部门（河南省疾病预防控制中心）检测，袜子抑菌率之差达99.53%，彻底解决因细菌引起的脚臭、脚气等脚部不适问题。
二、合格证参考附件
合格证修改一处地方是：规格 26-28cm
三、其他文字
出品商：河南海蓝科技开发有限公司
生产商：诸暨市东荣袜业有限公司
生产地址：浙江省诸暨市大唐镇袜业工业区

四：留白

留白高度为三公分多点
