红心动中国，真爱在蒙牛

爱立方品牌拥有者

策划机构：永康广告
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中国心，爱立方
1>  策划目的

           随着北京奥运会的到来，希望爱立方品牌能给蒙牛集团带来更大的利润。现在贵集团位于中国第2大乳类企业，在中国企业中也处于举足轻重的地位，任何一个新的策划动作都能引起业界的关注。贵集团对科研的投入，对品牌营销的投入，都带来了很大的回报。我相信爱立方品牌必定也能为贵集团带来福音，上世纪30年代，美国开展“三杯奶”运动；二战后，日本掀起“一杯牛奶强壮一个民族”运动；芬兰，印度等国家也曾通过政府立法普及国人饮奶，使国民体质得到大幅度提高。用丘吉尔的话来说，“没有什么投资比向孩子们提供牛奶更重要。”在这个爱国热情空前高涨的时期，一个代表中华情的爱立方品牌，必定能为贵集团带来双赢，既赢得了好的口碑，又赢得了丰厚的利润，何乐而不为呢？希望贵集团能采用爱立方品牌！二> 当前的营销环境状况
1. 当前市场状况及市场前景分析

2008年可谓中国的一个爱国年，天灾人祸降临，令国民爱国情达到高峰，爱立方品牌横空出世，顺应时代潮流，顺应爱国情谊，所以说爱立方牌奶类会有广阔的市场。现在蒙牛特仑苏可谓称强奶业界，再度重磅推出爱国情奶，必定能打动中国人民。现实中，国内奶类品牌还没推出这种表达爱国情的品牌奶类，贵集团应该抢断先机，赢得市场，爱立方品牌奶类会有无可估量的潜在市场。
     随着国民素质的不断提高，人们对营养的认识也不断的提高，人们看到了奶制品对人体需要的重要性，因此对奶制品的需求量也逐渐增多，造成了市场越来越庞大，在奥运会来临之际，在地震灾害降临汶川大地之时，我们推出了爱立方品牌奶类制品，应该能开拓出一片市场，现在是奶类市场周期的高峰期，它的推出应该生的逢时。
老百姓对它的接受性应该很亲近的，不会出现反感的。首先是爱立方品牌是新的，可是它的原料仍然是来自纯天然的奶都，品质是有保障的，中国人讲究的是实用，讲究的是品质，很少讲品牌，所以只要产品质量好了，消费者就会记住爱立方品牌的，估计会占很大一部分市场份额的。而且奶制品也不是很贵，一般家庭都能消费的起，应该说市场前景还是很大的。什么阶级的人群都能接受的。

2. 品牌对市场影响因素的分析

现在市场还是很健康的，国家也很支持发展奶类产品的，这对国民身体素质都有很大的好处，政治环境良好，居民也都能消费的起，非常低廉。老百姓关注的是它的食品安全，贵集团奶采购做的都很好，老百姓是不会怀疑的。
2> 市场机会与问题分析

1． 现状问题分析

蒙牛集团是我国的奶类企业的龙头，有着举足轻重的地位，对品牌的推广都有积极的作用。爱立方品牌奶类产品还是有原料的品质保证的，包装要精美，对产品的销售会产后好的影响，要根据爱立方品牌设计出好的包装袋，激发消费者的购买欲望。售后也要有保证，如有发现奶类变质，要立即采取应急措施，发现问题，对消费者权益进行弥补。让消费者对品质放心，对爱立方品牌信赖。

2． 分析爱立方品牌的优劣势

爱立方的优势是它既适应现在国难时期人们的感情，也适应奥运会的激动心情，我们率先打出这样的品牌，必定大受关注的。我们产品才打出来，可能需要消费者一定的适应时间，因此处于劣势，需要营销部门做好推广工作，品牌利益就是企业利益。
3> 营销战略
1． 营销宗旨：中国心，爱立方，让爱充满世界！
2． 品牌策略：红心动中国，真爱在蒙牛！(如名片,奶袋、奶箱，并打上“爱立方”的标志)，特别是奶箱完全可以通体印上“爱立方”，从而大大地体现出视觉冲击效果。当然就整个方案来说，都要特别注意和突出视觉冲击！以便着实让人、让全世界都感到震撼！
3． 价格策略：让价格透明，对代理商实行回扣记账，让消费者实实在在的去品尝，而不去怀疑它的价值。要比同类产品低个一个百分点，争取到份额，达到量大，利润大。

4> 广告宣传

广告口号：红心动中国  真爱在蒙牛--------有爱就有爱立方

要充分体现出爱国情、奥运魂，同时又要让人一看就知道我们的走的是情感销售路线，足以为企业带来前所未有的销售高潮！
实施步骤：找一个爱国明星进行代言，招代理商广告，节日推出促销活动，利用媒体提高企业品牌知名度。

策划方案及预算：这要根据企业实际情况进行估算。

六>方案调整

   如遇到突发问题，与市场不适应的地方，可根据前期阶段的销售调查等回馈信息进行调整，达到与市场相融合目的。要不断到市场进行调查，进行调整。
