我的策划观
策划一词最早出现在《后汉书·隗器传》中“是以功名终申，策画复得”之句。其中“画”与“划”相通互代，“策画”即“策划”，意思是计划、打算。策最主要的意识是指计谋，如：决策、献策、下策、束手无策。划指设计，工作计划、筹划、谋划，指“划”，意思为处置、安排。

由此可以看出策划与创意是密不可分，又或者说策划只是把创意梳理表达出来而已。对于在威客平台的任务发布者与威客们当然都有自己的心态对待一项策划性质的任务。

先对比一下双方的情况：

	对象
条件
	任务发布者
	威客们
	我

	目的与心态
	通过悬赏征集到优秀的策划
	通过策划，得到可观的回报
	这是目标，也是双方存在的唯一关系

	创      意
	希望能有GOOD IDEA，让公司或产品有一个质的飞跃
	提供优秀创意，增大中标的机会
	创意的好坏依各个因素而定，主要是能贴着任务发布者的产品或意愿走

	成      文
	得到一份完善的书面报告，主要是有价值，易于阅读，便于理解
	将创意成形下来，以书面报告形式呈报任务发布者
	威客不是专业从事策划的，有时好的创意也不能严格按策划格式进行，但须注意要言之有物，解之无难

	总      结
	根据发布任务时的期望与得到的策划进行比对，能否得到价值，用以考虑下次任务如何发布的问题
	观摩中标者的策划与任务发布者的要求，在对比中学习策划的一些要素，渐渐形成策划的一些习惯与技巧
	威客是个平台，任务发布者的任务也可能不只一次，威客们更不可能只参加一个任务，总结是大家都会做的，只是方式不同


有了上面的的双方期望，威客们需要根据上述的情况进行操作，也可以根据上述的情况独辟蹊径突出创新。
作为威客，在面对策划任务时，要试着从几个方面进行考虑：
（一）策划的准备

认真研读任务要求，断不可只粗略带过，自认抓住要点的做法，这是关键，是重点。威客是在为任务发布者服务的，必要的时候需要通过任务发布者留下的号码与他们进行联系，获取更加详细的要求可以保证自己的策划不至于偏离方向，也可以给创意更多的灵感。
（二）策划的过程

也是创意的形成阶段。美国哈佛企业管理丛书认为：策划是一种程序，“在本质上是一种运用脑力的理性行为”。


现在威客上出现的策划，任务发布者应该考虑到威客的一些特性：就目前而言，真正在威客平台上进行策划活动的时候，都能征集到相当客观数量的稿件。对威客们来说，只是通过文字的表达显得方便，本来嘛，创意更多的是灵感，有时也不用长篇大论的写；对任务发布者而言，在感到高兴的同时，也感到困惑，我觉得更多的是困惑，姑且不论创意的好与坏，就数量看，就得投入大量的精力来选择这个东西，况且有时候的策划真的是连威客自己也不敢恭维的，到最后可能出现优秀稿件没有被阅览或者仔细阅读。这是一个恶性循环，起先虽然是任务发布者或者少数威客受损，最后必然影响整个威客群体。威客们必须要为自己的作品或者创意进行整理，选择一优秀成果传送给任务发布者。
策划是一种对未来采取的行为做决定的准备过程，是一种构思或理性思维程序。在了解任务要求以后可能还没有相应的思维与创意，可以先将这个任务在书面给予记录，既然是灵感，有时就是瞬间的感觉，在生活的碰撞中偶然会有思维的火花产生，及时进行记录，因为创意离不开生活，而简单的想法还不能算一个好的策划。后续的思维的理性分析才是产生最终策划的必要之路。
策划虽然跟一个人的文化底蕴、阅历有关，但更多的来源于生活的琐碎事件。策划要求新的创意是不假，但不管是任务发布者或者威客们都要有清醒的知道策划是解决问题而非点石成金。策划也就是抓住任务的关键问题，即主要矛盾，有时还要理清主要矛盾的主要方面与次要方面，如同意大利经济学家帕累托提出的“二八法则”，策划就是为企业指出“有所为，有所不为”，让任务发布者能应用在企业的未来发展上。
威客们在实施策划任务时，往往会出现只见树木不见森林的危险。好比“木桶理论”一样，这样的局面即使有很好的创意，任务发布者也会望而却步，有时还被后续的威客加以利用，变成他人策划方案。威客们根据自身的视野范围，选择适合自己的策划任务，要明白自己能拿起多大金子。现在混迹在威客平台的威客们有种很严重的现象总是盯住高价任务，每次高价的策划任务总是出现上百，甚至上千的稿件，这是一种和稀泥的现象。
端正了心态，摆正了位置，明白了流程，摸清了自己，静下心思考某一个策划任务。可以对比周围一个类似项目的开展情况，不要担心你给出的策划在你这个地方已经实施很成熟了，说不定对于那个地方还只是个开始，这也是个成功的策划。
以产品策划为例：先要了解此类产品的概念以及相关产品的情况，从产品竞争对手处对比着手给出优势与劣势，以宣传、价格、品牌、卖点、服务等等方面给予鲜活的观点，当然最终是以销售业绩为归宿的。这里有一个很要紧的注意事项，自己要相信自己的策划，不论在现实生活还是威客平台，一个充满可能、也许的策划，不是策划，而是把任务发布者的问题返回给他们。
威客平台毕竟还是威客平台，任务发布者有时还征集策划，出发点要不是一个完整的策划书，有时简单的罗列一些事实反倒是加大中标的可能。

（三）策划的行文
写策划让人看的最易懂明了就是最好的格式；写策划也可以像在写故事一样；可以带着冲动，情感，自我，各种情绪畅所欲言，但是惟独不能缺乏理性的逻辑判断，你可以冲动的写下如果去做它将会有什么什么样的未来，有怎么怎么样的前途，让阅读的人能看得下去就行了。因为好的策划书不一定按某种格式，或许一篇好文案本身就是一部好的策划书。毕竟策划的主旨是：帮助客户解决问题。只要解决了客户的问题，就是好的策划书。
对于实在找不到方式来描述自己创意的威客们可以参考以下格式（这个是威客平台的提交格式，不是现实的策划书格式）：①市场分析；②优劣势分析；③市场战略、广告或促销策略；④前景预测。
（四）策划的回顾
这个回顾有两个目的：一是在任务没有结束之前，对自己提交的策划进行修改，也许能得出更好的创意；二是在任务结束之后，分析中标的策划，可以比较你与他双方的作品，中标者也需要分析自己中标的优势在哪里？威客们始终要相信自己的策划方案远远不只这一个，那这种回顾就是必要的与有原因的。
威客平台的策划是通过威客们几个重要的观点给任务发布者启迪，形象的说是告诉他人水井所在的大概位置或者准备位置，让任务发布者能尽快挖到水。而策划要考虑的因素可以很多。如要找水除了挖水井外，还有没有其他办法。在威客们讲述自己要挖水井观点后，才给出水井的位置或者可能的位置自然是最好的。我想策划是让任务发布者认同你的策划方案，不是简单的自己在讲自己的观点，只有任务发布者认同的策划就是好的策划，这就是我的策划观。












